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1 Yrkanden

1) Konsumentombudsmannen (KO) yrkar att Patent- och
marknadsdomstolen vid vite férbjuder Westridge Group AB (nedan
Westridge eller bolaget) att p& TikTok, eller i vasentligen liknande
sociala mediekanaler, marknadsfora tobaksfria nikotinprodukter
gentemot konsument genom att i videoinlagg visa en advents-
kalenderoppning genomford av en person utklddd till tomte och
dirigenom framhalla annat &n vad som pa ett naturligt satt kan ségas
hinga samman med den marknadsforda produkten, pa satt som skett i
bilaga 1 eller pa vésentligen liknande sétt.

2) KO yrkar att Patent- och marknadsdomstolen vid vite forbjuder
Westridge att pa TikTok, eller i vasentligen liknande sociala
mediekanaler, marknadsfora tobaksfria nikotinprodukter gentemot
konsument genom att i videoinlagg visa en provsmakning av en
tobaksfri nikotinprodukt pé ett skamtsamt sétt och darigenom
framhalla annat dn vad som pa ett naturligt satt kan sdgas hdanga
samman med den marknadsforda produkten, pa sétt som skett i bilaga
2 eller pa vasentligen liknande sétt.
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3) KO yrkar att Patent- och marknadsdomstolen vid vite férbjuder
Westridge att pé TikTok, eller i vasentligen liknande sociala
mediekanaler, marknadsfora tobaksfria nikotinprodukter gentemot
konsument genom att i videoinlagg visa en provsmakning i gemytlig
ton och recensera en tobaksfri nikotinprodukt med langtgédende
pastenden om produktens smak och férpackning och darigenom
framhalla annat &n vad som pé ett naturligt satt kan sdgas héanga
samman med denna produkt samt att beskriva produktens smak och
forpackning pé ett sitt som gar utéver det som dr motiverat utifrén
konsumentens behov av produktinformation, pé satt som skett i bilaga
3 och 4, eller pé vasentligen liknande sitt.

4) KO yrkar erséttning for kostnader i malet med belopp som senare
kommer att anges.

2 Rattsliga grunder

21 Framstillning i strid med kravet pa sarskild

mattfullhet (yrkande 1)

Westridge har i videoinlagg pé TikTok marknadsfort tobaksfria
nikotinprodukter genom en framstallning som innehaller mer dn den
tobaksfria nikotinprodukten och vad som pé ett naturligt sitt kan sagas hinga
samman med denna produkt. Framstéllningen associerar pa ett skamtsamt och
lekfullt sitt till en hogtid och ar inte en presentation av produkten i saklig form.
Framstillningen uppfyller inte kravet pa stark aterhéllsamhet, varken nar det
giller inneh&llet i videoinldgget eller med beaktande av spridningsviagen genom
bolagets TikTok-kanal. Framstéllningen uppfyller inte kravet pa sérskild
mattfullhet vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter.

2.2  Framstillning i strid med kravet pa sarskild

mattfullhet (yrkande 2)

Westridge har i videoinldgg pa TikTok marknadsfort tobaksfria
nikotinprodukter genom en framstéllning som innehaller mer &n den
tobaksfria nikotinprodukten och vad som pé ett naturligt sétt kan sdgas hénga
samman med denna produkt. Framstéllningen innehaller skdimtsamma och
lekfulla inslag och dr inte en presentation av produkten i saklig form.
Framstillningen uppfyller inte kravet pa stark aterhéllsamhet, varken nar det
giller innehéllet i videoinldgget eller med beaktande av spridningsvigen genom
bolagets TikTok-kanal. Framstéllningen uppfyller inte kravet pa sdrskild
mattfullhet vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter.



Dnr
2023/860 3(12)

2.3  Framstillning i strid med kravet pa sarskild

mattfullhet (yrkande 3)

Westridge har i videoinldgg pa TikTok marknadsfort tobaksfria
nikotinprodukter genom en framstéllning som innehaller mer &n den
tobaksfria nikotinprodukten och vad som pé ett naturligt sitt kan ségas hinga
samman med denna produkt. Framstéllningen skapar extra uppméarksamhet
kring produkten genom ett recenserande upplagg och en gemytlig ton.
Framstillningen innehaller pastdenden om produktens smak och forpackning
som inte dr en presentation av produkten i saklig form. Framstéllningen
uppfyller inte kravet pa stark &terhllsamhet, varken nar det géller innehéllet i
videoinldgget eller med beaktande av spridningsvigen genom bolagets TikTok-
kanal. Framstillningen uppfyller inte kravet pa sirskild mattfullhet vid
marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter.

3 Bakgrund

31 Bolaget

Westridge dr ett bolag som enligt uppgift frin Bolagsverket bildades &r 2022
och som ska bedriva forsiljning av tobaksfria nikotinprodukter sasom all White
snus genom e-handel och darmed forenlig verksambhet, se bolagets
registreringsbevis bilaga 5.

Westridges arsredovisning avseende rakenskapséret 2022-03-21 — 2023-04-30
visar pa en nettoomsattning om 4 016 351 kr, bilaga 6.

3.2 Konsumentverkets handlaggning

Lagen om tobaksfria nikotinprodukter tridde i kraft den 1 augusti 2022. Med
anledning av det genomforde Konsumentverket under hosten 2022 en
granskning av marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter. Granskningen
visade att det forekom brister vid marknadsféring av tobaksfria nikotin-
produkter och att marknadsféringen i stor omfattning férekom i sociala medier
och riskerade att attrahera en yngre mélgrupp. Dessa slutsatser redogjordes for
i en promemoria som Konsumentverket uppréttade efter granskningen.

Konsumentverket foljde senare upp denna granskning under hosten 2023. 1
augusti 2023 6ppnade Konsumentverket ett drende mot Westridge mot
bakgrund av att verket ansag att bolagets marknadsforing stred mot kravet pa
sirskild mattfullhet. Konsumentverket bedomde att bolagets marknadsforing
pa webbplatsen www.onlywhite.se, pd Instagram samt pa bolagets TikTok-
konto bland annat inneholl ovidkommande smakhanvisningar samt pa flera
andra sitt gick utover saklig information om varorna och dess egenskaper.
Verket bedomde vidare att marknadsforingen var utformad pa ett sétt som
riskerar att locka konsumenter till kop och att marknadsféringen kunde
medverka till att vidmakthélla eller 6ka konsumtionen av produkterna.
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Konsumentverket har kommunicerat sina synpunkter till Westridge, som har
getts tillfalle att bemota verkets synpunkter. Bolaget har bland annat uppgett
att det har avldgsnat videor som bolaget bedémt vara i strid med méttfullhets-
kravet, att bolaget i framtida sociala medieinldgg kommer att klargora att
videon vander sig till personer 6ver 25 &r samt att det som ségs ar en personlig
synpunkt och inte en rekommendation. Bolaget ska dven tillse att produkterna
kommer att presenteras pa ett mattfullt satt. Bolaget har &ven anfort att andra
aktorer i branschen har anvént liknande marknadsforingsstrategier.

3.3 Westridges marknadsféring pa TikTok

Westridge ar aktivt pa sociala medier, framst pé plattformarna TikTok och
Instagram. Marknadsforingen som &r féremal for provning bestar av fyra
videoinlagg pd Westridges TikTok-konto @onlywhite_se, som har 15 600
foljare och 180 500 “gilla”-markeringar, se bilaga 7. Under Konsumentverkets
tillsynsarende har bolaget tagit bort vissa videoinlagg med marknadsforing av
tobaksfria nikotinprodukter som bolaget bedémt inte uppfyllde mattfullhets-
kravet. Samtidigt har bolaget fortsatt att publicera nya videoinldgg som enligt
Konsumentverket inte uppfyller mattfullhetskravet.

3.4  Malgruppen

Den aktuella marknadsféringen har dgt rum pa bolagets TikTok-konto. I
Sverige var TikTok &r 2023 populédrast bland ungdomar 12-19 ar. Med
beaktande av att det &r manga yngre konsumenter som anvénder TikTok! far
marknadsforingen antas né savil konsumenter som ar dldre &n 18 som
konsumenter som ar yngre an 18 ar, &ven om marknadsforingens utformning
inte kan sigas vara sirskilt riktad till barn eller ungdomar som inte har fyllt 25
ar. Det finns dock anledning att tro att konsumenter under 18 &r ar extra
mottagliga och kénsliga for saidan marknadsforing.

4 Raittslage, omstandigheter och KO:s
bedémning

4.1 Westridges marknadsforing av tobaksfria
nikotinprodukter pa TikTok lyder under svensk

domsratt
KO vill fasta domstolens uppmérksamhet pé att mélet aktualiserar en fraga om
svensk domsratt som domstolen ska beakta sjalvmant (jfr. NJA 2018 s. 957).
KO har bedomt att svensk domsritt foreligger. Skélen for detta framgar i det
foljande.

1 Internetstiftelsen, Sociala medier, Svenskarna och internet 2023, kap. 9.
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Mélet galler marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter pa den sociala
medieplattformen TikTok.

I direktivet 2010/13/EU (AV-direktivet) regleras marknadsforing vid
audiovisuella medietjanster av viss karaktir och avseende vissa typer av
produkter. Direktivet géller bland annat for videodelningsplattformar2.

Den marknadsforing som omfattas av direktivet sags falla inom “det
samordnade omrédet”. Det samordnade omradet omfattar bland annat
kommersiella meddelanden for cigaretter och andra tobaksvaror (se artikel 9).

Nar marknadsforing sker inom det samordnade omradet pa en videodelnings-
plattform foljer siarskilda domsréttsregler av artikel 28a. Reglerna innebar att
det 4r medlemsstaten i vilken videodelningsplattformen &r etablerad som har
domsritt i friga om marknadsforingsétgarder inom det samordnade omradet.

TikTok har utpekats som en videodelningsplattform som faller under irlandsk
domsritt genom ett beslut av den irldndska myndigheten Coimisitin na Mean
den 22 december 2023, bilaga 9. Det framgér av TikToks anvéndarvillkor att
TikTok ar registrerat i Irland, se bilaga 10. Om marknadsféringen i det har
malet faller under det samordnade omradet saknas saledes svensk domsrétt.

Enligt KO:s bedomning omfattas marknadsforingen som ska prévas i malet
inte av det samordnade omrédet. Marknadsforingen som det har malet géller
avser tobaksfria nikotinvaror. Marknadsféringen avser inte cigaretter eller
andra varor som innehaller tobak, inte heller 4r marknadsfoéringen av sadan
karaktir att den pa annat siatt omfattas av det samordnade omrédet. Darmed
foreligger det svensk domsratt.

For det fall domstolen skulle géra en annan bedomning av domsréattsfragan
emotser KO ett avvisningsbeslut. Domrattsfragan bor av processekonomiska
skal handlaggas pa ett mycket tidigt stadium av processen.

4.2  Lekfull framstéllning av tobaksfria nikotinprodukter i
adventskalender i strid med kravet pa sarskild
mattfullhet (yrkande 1)

4.2.1 Rattslage

Enligt 9 § 1 st. lag (2022:1257) om tobaksfria nikotinprodukter (LTN) ska
sarskild mattfullhet iakttas vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter
till konsumenter. Reklam eller andra marknadsforingsatgéarder far inte vara

2 AV-direktivet omfattar videodelningsplattformar sedan dess att direktiv
2018/1808 om dndring av direktiv 2010/13/EU om samordning av vissa
bestdimmelser som faststills i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
tillhandahallande av audiovisuella medietjanster (dndringsdirektivet) tradde i
kratft.
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patrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av tobaksfria
nikotinprodukter.

Av 13 § LTN framgar att en marknadsforingsétgérd som strider mot bl.a. 9 §
LTN vid tillampningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen ska anses vara
otillborlig mot konsumenter.

Av forarbetena till LTN framgéar foljande. Ndr det gdller inneborden av ett
krav pé sdarskild mdttfullhet kan viss vdgledning hamtas fran forarbets-
uttalanden som gjordes i samband med att reglerna om sdrskild mattfullhet
for alkohol och tobak infordes pa 1970-talet.3

Vidare anfors att foljande framgér avseende dessa férarbetsuttalanden (prop.
1977/78:178 s. 36-37). Kravet pa sdrskild mattfullhet innebar att
kommersiella budskap bor begrdnsas till relevanta fakta rérande varan och
dess egenskaper, presenterade i s@ saklig form som mdjligt och utan
ovidkommande inslag. Bildmdssigt bor reklamen inskrdnkas till att visa
sjdlva varan och vad som pd ett naturligt sdtt kan sdgas hdnga samman med
denna, exempeluvis forpackningen och vissa tillbehor. Ocksa budskapets
utforlighet, typografi och layout ska bedémas i belysning av kravet pd
sdrskild mdttfullhet. Ett krav pd sarskild mdttfullhet innebdr ett krav pa stark
begrdnsning och en stark aterhdllsamhet bade ndr det gdller reklamens
spridningsvdgar och innehdll samt ndr det gdller andra marknadsforings-
metoder (prop. 1998/99:134 s. 177). Vid bedomningen bor stor vikt ldggas vid
syftet med kravet, ndmligen att marknadsforingen inte ska medverka till att
vidmakthdlla eller 6ka konsumtionen av dessa produkter eller att de ska bidra
till en positiv instdllning till bruk av produkter som innehdller nikotin for
konsumtion (prop. 2021/22:200 s. 161).

4.2.2 Sakomstandigheter och KO:s bedémning

I ett videoinligg pé bolagets TikTok-konto frén den 1 december 2023, som
fanns kvar p& kontot den 12 mars 2024, utspelar sig en lucképpning av bolagets
adventskalender, se bilaga 1. I videoinldgget har en person pa sig en uppblést
tomtedrikt och i bakgrunden spelas julmusik. Den tomteklddda personen gor
foljande pastdende. "God jul allesammans, det dr 1 december och vi vet vad
det betyder. Det dr dags att poppa upp alla vara kalendrar och idag ska vi
dppna upp forsta luckan och se vad som gommer sig i den hdr lilla rackaren.
Dagens prilla blir ViD Watermelon, sd vi ses imorgon for att se vad som
gommer sig 1 lucka nummer tva.”

Framstillningen innehéller marknadsforing for ViD Watermelon och andra
tobaksfria nikotinprodukter som bolaget tillhandahaller, se skairmdump fran
bolagets webbplats www.onlywhite.se, bilaga 11. Framstéllningen innehaller
emellertid mer dn den tobaksfria nikotinprodukten ViD Watermelon och vad
som pé ett naturligt sitt kan sdgas hdnga samman med denna produkt.

3 Prop. 2021/22:200 s. 161.
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Anvindningen av en adventskalender och att personen som pratar dr utkladd
till tomte associerar till jul, vilket 4r ett ovidkommande inslag vid
presentationen av en tobaksfri nikotinprodukt. Nikotinprodukten framstills
vidare pé ett lekfullt sitt och dr inte dr en presentation av produkten i saklig
form. Framstillningen uppfyller inte kravet pa stark aterhallsamhet, varken
nir det giller innehallet i videoinlagget eller med beaktande av spridnings-
viagen genom bolagets TikTok-kanal.

Genom marknadsforingens utformning, innehall och marknadsféringskanalen
som anvinds riskerar videoinligget att medverka till att vidmakthalla eller 6ka
konsumtionen av tobaksfria produkter eller bidra till en positiv instéllning till
bruk av tobaksfria nikotinprodukter och att skapa en normaliserad bild av
dessa produkter, vilket i sin tur kan leda till 6kad konsumtion och anviandning
av nikotin. Marknadsforingen strider saledes mot mattfullhetskravet och ér
otillborlig.

4.3 Skamtsam framstallning av tobaksfria nikotin-
produkter vid provsmakning i strid med kravet pa
sarskild mattfullhet (yrkande 2)

4.31 Rattslage
Se avsnitt 4.2.1.

4.3.2 Sakomstindigheter och KO:s bedémning

I ett videoinligg pa bolagets TikTok-konto fran den 19 september 2023, som
fanns kvar pa kontot den 12 mars 2024, pratar en foretridare eller anstilld vid
bolaget bakom kameran med en annan person/kollega som syns i bild i
inligget, se bilaga 2. Personen som filmas lagger in tva portionsprillor av en
tobaksfri nikotinprodukt som sitter ihop. Texten "Vad dr det for limited edition
fran XQS?” #r infilld i inldgget. En dialog fors mellan personen bakom
kameran och personen som filmas, varvid bland annat féljande pastdenden

» »

forekommer. *Vad dr det hdr?”, ”Det hr dr en double-up”, ?Ah jivlar i min
l&da”, ”Den var jivligt svar”, "sitter den bra?”, "det kdnns som ett sant dar
tandskydd for boxning”, “det finns bara ett exemplar och den dr i min mun”.
Personen som filmas skuggboxas mot kameran i anslutning till pastdendet om

boxning.

Framstillningen inneh&ller marknadsforing av den tobaksfria nikotin-
produkten XQS som bolaget tillhandahaller, se skarmdump frdn bolagets
webbplats www.onlywhite.se, bilaga 12. Framstillningen innehdller mer &n den
tobaksfria nikotinprodukten XQS och vad som pa ett naturligt sétt kan sagas
hinga samman med denna produkt. Anvéindningen av en person som légger in
tv& portionsprillor som sitter ihop, och som i texten skimtsamt péstéds vara en
*limited edition”, 4r ett ovidkommande inslag vid presentationen av en
tobaksfri nikotinprodukt. Nikotinprodukten framstills vidare pé ett lekfullt sitt
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och r inte 4r en presentation av produkten i saklig form. Framstéllningen
uppfyller inte kravet pé stark &terhéllsamhet, varken nér det géller innehéllet i
videoinldgget eller med beaktande av spridningsvégen genom bolagets TikTok-
kanal.

Genom marknadsforingens utformning, innehall och marknadsféringskanalen
som anvinds riskerar videoinldgget att medverka till att vidmakthalla eller 6ka
konsumtionen av tobaksfria produkter eller bidra till en positiv instéllning till
bruk av tobaksfria nikotinprodukter och att skapa en normaliserad bild av
dessa produkter, vilket i sin tur kan leda till 6kad konsumtion och anvindning
av nikotin. Marknadsforingen strider séledes mot mattfullhetskravet och ar
otillborlig.

4.4 Recenserande framstéllning av tobaksfria
nikotinprodukter i strid med kravet pa sarskild
mattfullhet (yrkande 3)

441 Rattslage

Enligt 9 § 1 st. LTN ska sérskild méttfullhet iakttas vid marknadsforing av
tobaksfria nikotinprodukter till konsumenter. Reklam eller andra
marknadsforingsatgirder fir inte vara pétrangande, uppsékande eller
uppmana till bruk av tobaksfria nikotinprodukter. Se dven avsnitt 4.2.1 om
kravet pa sarskild méttfullhet.

Enligt 9 § 2 st. LTN fér hénvisning till produktens smak endast goras om det &r
motiverat av konsumentens behov av produktinformation.

Av forarbetena till LTN framgar foljande. Syftet med att begrdnsa
anvéndningen av héinvisningar till smak vid marknadsforingen dar inte att
begrdnsa mdjligheterna att nd ut med vdrdefull konsumentinformation, utan
att hindra néringsidkarna frén att skapa onédig uppmdrksamhet kring
produkten. Produktens smaksdttning dr information som dr vdrdefull for
konsumenten och det bér ddrfor vara tilldtet att pd ett sakligt sdtt ange vad
produkten har for smak.

I forarbetena anfors dven foljande. Endast nodvdndig produktinformation ska
vara tillGten, vilket innebdr att bdde innehdllet och utformningen ska
begrdnsas till det absolut nodvdndiga (prop. 2021/22:200 s. 163).

4.4.2 Sakomstindigheter och KO:s bedémning av video i bilaga 3
I ett videoinligg pa bolagets TikTok-konto frén den 29 november 2023, som
fanns kvar pa kontot den 12 mars 2024, pratar en féretradare eller anstilld vid
bolaget som samtidigt syns i bild i inlédgget. Personen testar en tobaksfri
nikotinprodukt som bolaget tillhandahéller, VELO icy berries, se skirmdump
fran bolagets webbplats www.onlywhite.se bilaga 13.
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Personen anvinder bland annat péstdendena “jaha, dd ska vi se vad Velo har
kokat ihop denna gdng dd. Alltsd en nyhet frédn Velo... och den heter icy
berries”. Darefter visar personen upp produktens forpackning i bild. Personen
fortsatter med foljande péstenden. “Den ska innehdlla 10 mg nikotin per
pase...jag ser faktiskt fram emot den hdr. Den luktar gott. Vi drar igdng
direkt och provsmakar en. Bdr och en touch av mint, skal! Jag dterkommer
strax.” Efter en kort paus visar personen &terigen upp produkten framfor
kameran och anvinder foljande pastdenden. ”Velo icy berries 10 mg nikotin
per pdse. Jag (ir inget jdttestort fan av Velo privat, det dr ingenting jag
anvdnder sjélv och jag dr heller inte ndgot fan av mint, men... det var en fin
touch av mint i den hdér och ja men den smakar gott och frascht, faktiskt. Sa
jag tycker faktiskt Velo har gjort det jikligt bra med den hdr produkten.
Designen dr dven den jdakligt cool”.

I nésta klipp gar personen runt i en kontorslokal och séger *Jag mdste se vad
kollegorna tycker om den”. Han méter en kollega och séger bland annat “Far
se vad mdstersnusaren tycker”. Kollegan luktar pa snusdosan och siger "Det
luktar mint och bér”. Kollegan ligger in en prilla. I klippet dérefter fragar den
forsta personen “Vad tyckte du om Velos icy berries?”. Kollegan svarar ”Den
var bra, den var bra. Jag tyckte den var... det dr en jdttepersonlig dsikt, och
det ¢ir att det dr 6,5 eller 7 av 10. Andd ganska ok tycker jag. Vad tycker du?”
Den forsta personen svarar “Jag tyckte den var riktigt bra, det var inte for
mycket mint i den”. Direfter visar personen upp produktens forpackning
framfor kameran igen.

Framstillningen innehéller pastdenden om produktens smak som ar
langtgédende och osakliga. Pastdenden som ”Den luktar gott”, “det var en fin
touch av mint i den hdr [...] den smakar gott och frdscht”, "den var bra”, ar
inte en saklig beskrivning av produktens smak utan aterger mer &n vad som &r
motiverat utifran konsumentens behov av produktinformation. Péstdendet om
produktens forpackning, *designen dr dven den jdkligt cool”, ar inte heller en
saklig beskrivning av produkten utan en forskénande beskrivning.
Marknadsforingen skapar en onodig uppmérksambhet kring produkten genom
det recenserande uppligget och den gemytliga tonen i videoinlagget, med
anvindning av pastdenden som “jag ser faktiskt fram emot den hdr. Den
luktar gott. Vi drar igéng direkt och provsmakar en”, "skdl!”, >Jag mdste se
vad kollegorna tycker om den” och ”Fdr se vad mdstersnusaren tycker”.

Genom marknadsforingens utformning, inneh&ll och marknadsféringskanalen
som anvands riskerar videoinligget att bidra till en positiv installning till bruk
av tobaksfria nikotinprodukter och att skapa en normaliserad bild av dessa
produkter, vilket i sin tur kan leda till 6kad konsumtion och anvéndning av
nikotin. Marknadsféringen strider séledes mot méattfullhetskravet och ar
otillborlig.
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4.4.3 Sakomstindigheter och KO:s bedémning av video i bilaga 4
I ett videoinligg p& bolagets TikTok-konto frén den 27 november 2023, som
fanns kvar pa kontot den 12 mars 2024, pratar en féretradare eller anstélld vid
bolaget som samtidigt syns i bild i inlédgget. Personen testar en tobaksfri
nikotinprodukt som bolaget tillhandahéller, Lynx fizzy lemonade, se
skarmdump fran bolagets webbplats www.onlywhite.se bilaga 14.

Personen anvinder bland annat pastdendena “och redan hér maste jag sdga
att de har gjort det riktigt bra med designen, de dr as-snygga de hdr
dosorna”, samtidigt som personen visar upp produktens férpackning i bild.
Personen fortsitter med foljande péstdenden. “Jag tdnker inte vinta lingre
utan vi kér igang direkt och provsmakar.” Personen 6ppnar forpackningen
och visar upp innehéllet i dosan. Dérefter fortsitter personen med féljande
pastdenden. ”"Som ni kan se hdr dr prillorna lite gulaktiga, vilket kan bero pd
citrusen. Pasarna dr mjuka, jag gillar det riktigt mycket faktiskt. Skal!”.
Dérefter ldgger personen in en prilla och siager "Jag dterkommer snart”. 1
nésta klipp anviinder personen foljande pastéenden. "Saddrja. Lynx fizzy
lemonade. Designen (r som sagt 10 av 10. De luktar riktigt bra. Pdsarna
kénns lite extra mjuka, vilket gor att de ldgger sig bra under ldppen.
Smakmadssigt, om jag fdr sadga min egen dsikt... den dr bra. Jag ar inte ett
jttestort fan av nikotinpdsar med citrussmak men just denna kan jag faktiskt
tdnka mig att anvinda. Men den var riktigt frédsch och citrus i. Nd men den
var riktigt fréisch och den smakar som man kan forvdnta sig helt enkelt. Ni
som har smakat den kommentera hdr nedan. Tack!”.

Framstillningen innehéller pastdenden om produktens smak som delvis ar
osakliga. Pastdenden som ” Smakmdssigt, om jag far sdga min egen dsikt...
den dr bra. Jag dr inte ett jittestort fan av nikotinpdsar med citrussmak men
just denna kan jag faktiskt tinka mig att anvinda. Men den var riktigt frdsch
[...]. Ni men den var riktigt frdsch [...] ar inte en saklig beskrivning av
produktens smak utan &terger mer dn vad som &r motiverat utifran
konsumentens behov av produktinformation. Pastdenden om att produktens
smak ar frasch ar en forskénande beskrivning av produkten. Pastaendet om
produktens forpackning, “och redan hdr mdste jag sdga att de har gjort det
riktigt bra med designen, de dr as-snygga de hdr dosorna” ér inte heller en
saklig beskrivning av produkten utan en forskonande beskrivning som aterger
mer dn vad som ar motiverat.

Aven denna framstillning skapar en onodig uppmarksamhet kring produkten
genom det recenserande upplégget och den gemytliga tonen i videoinlégget,
med anvindning av pastdenden som "Skdl!”, "Jag tdnker inte vdinta ldngre
utan vi kor igang direkt och provsmakar” och ” ”Ni som har smakat den
kommentera hdr nedan”.

Genom marknadsforingens utformning, innehall och marknadsféringskanalen
som anvands riskerar videoinligget att bidra till en positiv installning till bruk
av tobaksfria nikotinprodukter och att skapa en normaliserad bild av dessa
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produkter, vilket i sin tur kan leda till 6kad konsumtion och anvandning av
nikotin. Marknadsforingen strider séledes mot méttfullhetskravet och ar
otillborlig.

5 Bevisning

Syn

Inlidgg fran Westridge AB:s TikTok-konto, bilaga 1, till styrkande av
marknadsféringens utformning och innehall.
Inldgg fran Westridge AB:s TikTok-konto, bilaga 2, till styrkande av
marknadsforingens utformning och innehall.
Inldgg frin Westridge AB:s TikTok-konto, bilaga 3, till styrkande av
marknadsforingens utformning och innehall.
Inldgg frin Westridge AB:s TikTok-konto, bilaga 4, till styrkande av
marknadsforingens utformning och innehall.

Skriftlig bevisning

1.

Westridges drsredovisning avseende rikenskapsaret 2022-03-21 —
2023-04-30, till styrkande av att bolagets nettoomsattning uppgick till
4 016 351 kr det aktuella rikenskapsaret, bilaga 6.

Skarmdump fran bolagets TikTok-konto @onlywhite_ se, till styrkande
av att kontot har 15 600 foljare och 180 500 gilla”-markeringar, bilaga

7.

Skiarmdump frén bolagets webbplats www.onlywhite.se, till styrkande
av att bolaget tillhandahaller den tobaksfria produkten ViD
Watermelon och andra tobaksfria nikotinprodukter, bilaga 11.

Skarmdump fran bolagets webbplats www.onlywhite.se, till styrkande
av att bolaget tillhandahéller den tobaksfria nikotinprodukten XQS
Winter green och andra tobaksfria nikotinprodukter, bilaga 12.

Skarmdump fran bolagets webbplats www.onlywhite.se, till styrkande
av att bolaget tillhandahéller den tobaksfria nikotinprodukten VELO
icy berries och andra tobaksfria nikotinprodukter, bilaga 13.

Skarmdump frén bolagets webbplats www.onlywhite.se, till styrkande
av att bolaget tillhandahaller den tobaksfria nikotinprodukten Lynx
fizzy lemonade och andra tobakfria nikotinprodukter, bilaga 14.

KO kan komma att komplettera sin bevisuppgitt.
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6 Ovriga bilagor
1. Registreringsbevis for Westridge AB, bilaga 5.
2. Utdrag ur Internetstiftelsens arliga undersckning ”Svenskarna och
internet” 2023, bilaga 8.
3. Beslut fran den irlindska myndigheten Coimisitin na Mean den 22
december 2023, bilaga 9.
4. Utdrag ur TikToks anvandarvillkor, bilaga 10.
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Kristofer Johannesson Ida Nystrom
Bitr. Konsumentombudsman Processrad



