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OM SWEDISH CONTENT AWARDS

Swedish Content Awards belonar de basta produktionerna inom content marketing.
Ar 2000 arrangerades tavlingen for forsta gdngen, da under namnet guldbladet.

Ar 2022 tog Sveriges Kommunikationsbyraer (Komm) &ver driften av tavlingen.

Ett viktigt syfte med tavlingen ar att premiera god kvalitet och innovativa lI6sningar
som har gett 6nskad effekt. Bra content marketing starker varumarket, bygger
lojalitet och skapar flera och battre affarer.

TAVLINGSPERIOD 2024

Swedish Content Awards 6ppnar for inskick den 31 maj och stanger den 6
september. Daremellan kan du nar som helst registrera bidrag samt logga in och
gora andringar.

ARRANGOR

Swedish Content Awards arrangeras och drivs av Sveriges kommunikationsbyraer
(Komm) - en branschorganisation for byrder inom kommunikation, reklam, design,
PR, digitalt, event, media, content och varumarke. Komm arbetar for att 6ka
kunskapen om kommunikationens roll och betydelse for naringslivet och darmed for
det svenska samhallet.

TAVLINGSPLATTFORM

Fran och med 2021 anvander Swedish Content Awards en plattformen Awardly.

Genom Awardly blir inskickade bidrag mer kompletta och rattvisande for alla
tavlande och for juryarbetet.

Har du tidigare tavlat i 100-wattaren och/eller i Guldagget ar det samma plattform.
Du behover da inte skapa ett nytt konto utan kan klicka dig in pa Swedish Content
Awards och logga in pa ditt befintliga och satta igdng med dina bidrag.

BEDOMNINGSKRITERIER

De bidrag som tavlar i Swedish Content Awards bedoms efter:
Idé & Kreativitet 40%

Analys & strategi 30%

Resultat/Effekt/engagemang 30%



| hantverkskategorierna ar det nivan pa hantverket och det redaktionella innehallet
som beddms - effekten ar nodvandigtvis inte den primara parametern for
beddmning.

Kreativitet (Hantverket) 50%

Redaktionellt innehall 50%

JURY

Juryn utses av Swedish Content Awards tavlingsgrupp som bestar av medlemmar
frdn Kommes styrelse samt utvalda personer fran Contentbyraer.

Juryn utses i huvudsak bland yrkesverksamma inom kommunikationsbranschen,
bade fran byrasidan och kundsidan. Juryns medlemmar ska vara namnkunniga och
meriterade inom sitt omrade garna med tidigare utmarkelser.

Den som blir tillfragad om ett juryarbete skall, innan hen accepterar, férklara sig villig
att ideellt avsatta den tid som kravs. Jurymedlemmar undertecknar aven en skriftlig
forsdkran om att ej yppa resultat fran omrdstningar och nomineringar till personer
utanfor den egna juryn. En jurymedlem som bryter mot denna forsakran
diskvalificerar sig sjalv och blir avstangd fran framtida juryarbete.

JURYORDFORANDE

Juryordférande utses av Swedish Content Awards tavlingsgrupp som dven bestar av
medlemmar fran Komms styrelse samt utvalda personer fran Contentbyraer.
Juryordférande maste godkdnnas av Swedish Content Awards tavlingsgrupp innan
hen far uppdraget.

En juryordfoérande bor vara ett valkant och meriterat namn i branschen och hen har
det 6vergripande ansvaret och ser till att juryarbetet genomfors enligt de regler som
ar uppsatta for andamalet.

Hen &r ocksa ansvarig for de slutliga vinnarna och kan motivera varfor ett bidrag har
vunnit eller inte. Vidare skall hen leda, inspirera och motivera juryn att gora sitt
yttersta i sitt juryarbete.

En juryordforande har inte rostratt och deltar €] i rostningen. Vid behov far personen
dock anvanda veto for en utslagsrost.

Juryordforande deltar vid informationsméten som halls for juryarbetet. Har ska
ordforande tillsammans med tavlingsansvarig instruera juryn om tavlingskriterier,
regler, kategorier och rostningsupplagg. Juryordférande ska aven delta vid uttagning
av jurymedlemmar.



En juryordforande kan ha uppdraget 1 - 3 ar.
NOMINERINGAR & PRISER

Nomineringsdiplom utfardas till alla nominerade, ett till uppdragsgivaren och ett till
byran.

Guldvinnaren belénas med prisstatyett samt diplom till uppdragsgivare och byra.
Onskar man att erhélla en extra statyett gar det bra att bestélla i efterhand till ett fast
pris.

TAVLINGSAVGIFT

Tavlingsavgiften tas ut per bidrag, oberoende av hur manga enheter som lamnas in
med bidraget. Avgiften faktureras per bidrag med betalningsvillkor 10 dagar. Om inte
betalningen sker inom foreskriven tid kan bidraget komma att diskvalificeras.

Medlem i Sveriges Kommunikationsbyraer
3 450 kr exkl. moms

Ej Medlem i Sveriges Kommunikationsbyraer

4 950 kr exkl. moms



KATEGORIER

Detaljhandel
Content marketing producerad for detaljhandel dar varor saljs direkt till
slutkonsument.

Effekt och engagemang

Tilldelas de som genom content marketing har fatt ett stort genomslag och pa en
bred front lyckats attrahera och engagera sin/a malgrupp/er. Arbetet ska uppvisa
tydlig effekt och ska ha flyttat fram positionerna for avsandarens samlade
kommunikation.

Finans & Forsakring
Content marketing producerad for banker, pensionslosningar, fonder, forsakringar
och férsakringsbolag, revision- och redovisningsbyraer.

Fordon & Transport

Content marketing producerad for foretag inom produktion och aterforsaljning av
fordon sdsom personbilar, batar, flygplan, motorcyklar, lastbilar, lantbruks- och
industrifordon/maskiner. Kategorin omfattar dven content marketing producerad for
rederier, flygbolag, tdgoperatorer samt logistik- och speditionsforetag.

Ideell verksamhet & Intresseorganisationer

Content marketing producerad for intresse- och branschorganisationer, fackforbund
samt ideell verksamhet sdsom hjélporganisationer och andra ideella initiativ. Ideellt
sport- och foreningsliv tévlar ocksa i denna kategori.

Industri & Energi
Content marketing producerad for energibolag, ravaruproducenter och
tillverkningsindustrin.

Innovation

Tilldelas den som med content marketing har lyckats téanka nytt och annorlunda och
sticka ut utdver det vanliga. Innovationen kan finnas i det verbala eller det visuella
budskapet, i kanalvalet och/eller hojden pa den tekniska I6sningen.

IT & Telekom

Content marketing producerad for foretag inom IT, telekom, spelutveckling och andra
tekniska l6sningar. Kategorin inkluderar aven elektronikproducenter och foretag
inom hard- och mjukvara.

Offentlig sektor & Samhallsinformation

Content marketing producerad fér kommuner, landsting, myndigheter, politiska
partier och andra verksamheter inom offentlig sektor (ej statligt 4gda féretag med
tydlig kommersiell karaktér). Kategorin inkluderar &ven content marketing for
religiosa samfund samt foretag som verkar for tydlig samhallsnytta.



Resor & Nojen

Content marketing producerad for hotell, researrangérer och évriga aktorer inom
besoksnaringen. Har tavlar aven spelbolag, media samt producenter och
aterforsaljare av mat och dryck samt kaféer och restauranger.

Sport & Halsa
Content marketing producerad for aktorer inom motion, friskvard och producenter
och aterforséljare av I1akemedel samt tjanster inom vard och omsorg.

Always On - Hantverkskategori

Det som bel6nas i denna kategori &r kontinuerligt, regelbundet innehall med hog niva
och strategisk grund eller ett 6vergripande, aterkommande kampanjkoncept. Detta
oberoende om strategin ar att formedla ett budskap, skapa langsiktiga relationer
med malgruppen eller ndgot annat.

Design - Hantverkskategori

Har beldnas basta infografik som pa ett pedagogiskt och effektivt satt forklarar ett
sammanhang eller specifika fakta. Infografiken ska ge malgruppen god forstaelse
for den fakta eller det scenario som presenteras. Infografikens design och kreativa
verkshojd bedéms. Infografiken kan dven vara en rorlig animation.

Employer Branding - Hantverkskategori

Har belonas innehall som bygger och forstarker en attraktiv arbetsgivaridentitet for
ett foretag eller organisation. Denna kategori hyllar de produktioner som
framgangsrikt har engagerat, inspirerat och lockat talanger till en arbetsplats.

Internkommunikation - Hantverkskategori

Har belonas den som med en kreativ och effektfull contentsatsning lyckas skapa
medarbetarkommunikation som sticker ut. | denna kategorin belonas aspekter som
kvalitet, kreativ hojd och effekt.

Kundtidning B2B - Hantverkskategori

Har belonas den kundtidning som varit del av ett foretags content marketing.
Tidningens malgrupp ska vara potentiella och befintliga kunder alternativt
beslutsfattare, anstallda vid andra relevanta foretag med mera. Tidningens unikhet,
design, redaktionella varde och relevans for malgruppen bedéms.

Kundtidning B2C - Hantverkskategori

Har belonas den kundtidning som varit del av ett foretags content marketing riktat
mot slutkonsument. Tidningens malgrupp ska vara slutkonsument. Tidningens
unikhet, design, redaktionella varde och relevans for malgruppen bedéms.

Native - Hantverkskategori

Har bedoms content marketing i form av redaktionellt innehall som publiceras pa
betald plats i vald kanal. Arbetets strategi, anpassning till vald mediapartner och
malgrupp samt dess redaktionella kvalitet bedéms sa val som uppfyllelse av
uppsatta mal och syften.



Podd & Ljud - Hantverkskategori

Har belonas den podcast eller ljudfil som varit en del av ett foretags eller en
organisations content marketing. Podcastens eller ljudets innehall och nivan pa
hantverket samt relevans for malgruppen bedoms. Endast ett avsnitt alternativt urval
fran flera avsnitt som klipps ihop bor skickas in.

Rorligt B2B - Hantverkskategori

Har belonas det rorligt material som varit del av ett foretags content marketing.
Filmen eller filmserien ska vara riktad mot andra foretag eller organisationer. Juryn
bedomer helheten inklusive idé, klippning och manus. Om bidraget ar en serie filmer
bor endast en film skickas in (kan vara en ihopklippt version av flera avsnitt).

Rorligt B2C - Hantverkskategori

Har belonas det rorligt material som varit del av ett féretags content marketing.
Filmen eller filmserien ska vara riktad mot slutkonsument. Juryn bedomer helheten
inklusive idé, klippning och manus. Om bidraget ar en serie filmer bor endast en film
skickas in (kan vara en ihopklippt version av flera avsnitt). Samtliga filmer ska
skickas in for att juryn ska kunna gora en rattvis bedomning.

Sociala Medier - Hantverkskategori

Har belonas marknadsforingsinsatser med sociala medier som huvudkanal. Det
publicerade innehallets kvalitet, engagemanget hos malgruppen (kan vara
anvandargenererat innehall) och den langsiktiga effekten av arbetet bedoms.

Hederspris

Arets Content
Hederspriset Arets Content tilldelas det bidrag som fatt hogst podng av alla tavlande
bidrag.

Arets Rising Star

Arets Rising Star &r tavlingens andra hederspris och tilldelas en ung talang som varit
framstaende under aret. Priset syftar till att inspirera och hylla unga, begavade
personer i branschen

Alla som tavlar har mojlighet att skicka in en nominering. Utifran det kommer juryn
att rosta fram den som tar hem priset som Arets Rising Star.



TAVLINGSVILLKOR & ANSVAR

For att ett bidrag ska raknas som content marketing kravs att det ar producerat i
marknadsforingssyfte med avsikt att skapa en publik och forstarka eller férandra ett
beteende. Innehallet ska vara regelbundet publicerat i uppdragsgivarens kanaler och
mota mottagarnas intresse och behov. Undantag gors i hantverkskategorierna. Har
behover inte innehallet vara regelbundet publicerat.

Tavlingsbidragen ska vara producerad av en byra eller inhouse-avdelning med séte i
Sverige.

Bidrag som ar med och tavlar skall ha producerats och/eller publicerats under 2023
eller senast 30 maj 2024. Arbeten som producerats tidigare ar men som ocksa
publicerats under 2023 eller senast 30 maj 2024 kan tavla.

En kommunikationsldsning som tidigare har vunnit eller tidigare belonats med minst
diplom i Swedish Content Awards kan inte vara med och tavla. Samtliga alster skall
ha ett kommunikativt syfte samt ha en verklig avsandare som uppdragsgivare.

Ansvar

e Uppdragsgivaren maste ha godkant att bidraget skickas in till tavlingen.
Inlamnaren ansvarar for att tavlingsbidrag, och dess material, inte strider mot
marknadsforingslagen, annan marknadsrattslig lagstiftning, lagen om namn
och bild i reklam, dataskyddsforordningen (GDPR), immaterialrattslig
lagstiftning, branschpraxis, etiska regler, eller andra fér marknadsforing eller i
ovrigt tillampliga lagstiftningar.

e Inlamnaren ansvarar for att det inte foreligger hinder mot att bidraget/en, och
dess material, kan visas i samtliga medier saval i som utanfor Sverige av
Sveriges Kommunikationsbyraer och dess partners.

e Inlamnaren ger sitt tillstand till Sveriges Kommunikationsbyraer att publicera
materialet pa internet, i tryckta och/eller digitala medier och kanaler, i
utstallningar, pa Swedish Content Awards samt i samband med
marknadsforing av tavlingen eller annat av Sveriges Kommunikationsbyraer
anordnat evenemang sasom forsaljning av reklamalster eller liknande.

e Inldmnaren ansvarar for att den tavlande byrans, eller underbyraers, namn
eller logotyp inte forekommer pa eller i bidraget.

e Inlamnaren ansvarar for att ersatta tredje man/upphovsrattsinnehavaren for
eventuella skadestands- och/eller ersattningsansprak pga. brott mot lag,
branschpraxis eller annat regelverk.

e Inldmnaren ansvarar ocksa for att idén inte anvants tidigare i andra
reklamsammanhang i Sverige eller utomlands.

e Juryn kan i de fall tveksamhet foreligger begéara in underlag fran anmalaren
som styrker produktion och publicering.



e Bidrag som inte uppfyller ovanstaende krav tas ur tavling och har i sddant fall
gj ratt att aterfa anmalningsavgiften eller andra kostnader som har uppstatt i
samband med tavlan.

e Om antalet bidrag i en kategori understiger fem (5) forbehaller sig Swedish
Content Awards ratten att inte dela ut pris i en kategori.

Om du tavlar med en content marketing-l6sning som spanner éver flera olika
plattformar och kanaler maste du tydligt visa hur dessa ar integrerade.

Sprak

Tavlingsanmalan ska skrivas pa engelska eller svenska. Daremot kan produktionen
vara pa ett annat sprak dn svenska eller engelska. Ett undantag fran detta ar
kategorin Podd & Ljud déar det inskickade materialet maste vara pa svenska eller
engelska.

| den I6pande texten dér tavlingsbidraget beskrivs far namnet pa den producerande
byran inte ndmnas (endast uppdragsgivaren far namnas).

Inlamningsperiod och pris

Bidragsinlamningen ar oppen for tavlande mellan den 31 maj och 6 september.
Kostnad per bidrag ar 3 450 kr for medlemmar och 4 950 kr for icke medlemmar i
Sveriges Kommunikationsbyraer. Faktureringen kommer att ske i samband med att
tavlingen/inlamningen stanger.

SA HAR TAVLAR DU

Innan du kan borja tavla behover du skapa ett konto om du inte redan har ett, eller
logga in pa befintligt konto. Vanligen notera att tavlingskontot &r personligt sa de
bidrag som du registrerar ar det endast du, med dina inloggningsuppgifter, som kan
se och inte hela ditt foretag. Det ar darfor rekommenderat att ni skapar ett
tavlingskonto for hela foretaget som samtliga som lamnar in bidrag har tillgang till.

Huvuduppgifter

Borja med att registrera ditt bidrag genom att ange i bidragsnamn, uppdragsgivare,
tavlande byra och i vilken kategori du vill skicka in ditt bidrag i. Det gar bra att tavla
med samma bidrag i flera kategorier. Det du gor da ar att kopiera ett fardigt bidrag
och bara dndrar kategorierna pa “kopiorna”. Tank p3, att i bidragsspecifikationen,
forklara varfor den passar i just de kategorier som bidraget lamnas in i. Genom att
godkéanna tavlingsvillkoren intygar du att du har last och forstatt dem, att ditt bidrag
foljer alla angivna regler, och att du har behdrighet att lamna in bidraget samt ange
personuppgifter for arbetsgruppen. Du ansvarar aven for att all information du
lamnar ar korrekt och fullstandig.
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Bidragsspecifikation

Under denna flik berattar du mer om ditt bidrag under respektive
beddmningskriterium, kreativitet, strategi och analys samt
resultat/effekt/engagemang.

Bidragsmaterial

Har laddar du upp de filer och material som forklarar och visar bidraget. Borja med
att ladda upp en representativ bild for bidragen. Denna bild ar den som kommer att
visas i samband med ditt bidrag om det skulle bli nominerat. Skulle du inte ha en bild
som representerar bidraget sa kan bilden dven referera till uppdragsgivaren
(logotyp). Darefter lamnar du in det material som &ar 6nskvart i den kategori du tavlar
i.

OBS! Den tavlande (byrans underbyra) far inte framkomma pa eller i bidraget.
Casefilm max 2 min

Referensbild: PDF, JPG, PNG. Maximal storlek ar 200 MB per fil och upplésning 300
dpi. Maste vara 1920 x 1080 px.

Ovriga bilder: PDF, JPG, PNG. Maximal storlek &r 200 MB per fil och uppldsning 300
dpi.

Video: AVI, WMV, MPG, MPEG, Mov, mp4. Maximal storlek ar 200 MB per fil.
Ljud: Mp3. Maximal storlek ar 200 MB per fil.

Arbetsgrupp

Har fyller du i namn, befattning, foretag och typ av foretag (t.ex. byra och
uppdragsgivare) pa personerna i arbetsgruppen, bade fran tavlande byrd och 6vriga
inblandade. Observera att uppgifterna blir offentliga om ditt bidrag nomineras, sa
tdnk gérna pa att se till att alla uppgifter ar kompletta och rattstavade. Namnen i
arbetsgruppen hamnar i den ordning ni lagger in dem.

Faktureringsuppgifter

e Ange namn och telefonnummer pa referensperson for tavlingsbidraget.
Tavlingsledningen kommer att kontakta denne i fall det finns fragor som rér
bidraget och/eller betalande bolag/organisation. Detta galler framst om ni ar
flera anvandare pa samma konto.
Sedan fyller du i vilket bolag som ska betala tavlingsavgiften for bidraget.
Tavlingsavgiften faktureras per bidrag med 10 dagars betalningsvillkor.
Ange en digital faktureringsadress for fakturan som skickas via mail.
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e Fakturan skickas nar inskicket till tavlingen stanger.

VIKTIGT!

Kom ihag att klicka pa “Spara + nasta” langst ned pa varje sida nar du ar klar med
just den sidan och all information som ska fyllas i dar. Skulle du vilja pausa sa klickar
du pa “Spara + stdng” sa ar det bara att du komma tillbaka vid ett senare tillfalle och
fortsatter.

Nar all information &r ifylld och allt material uppladdat sa klickar du pa
“Forhandsvisa” for att dubbelkolla att allt ser bra ut. Stammer allt sa klickar du pa
“Skicka in bidrag” sa hamnar det i din varukorg. Om du vill tdvla med fler bidrag, eller
med samma bidrag i flera kategorier, sa later du bidragen ligga kvar i varukorgen tills
allt ar klar och sa skickar du in allt samtidigt.

| samband med att du “checkar ut” din varukorg ar bidraget/bidragen inskickade och
det &r bara att halla tummarnal!

FYSISKA ENHETER

Det finns mojlighet att Iamna in fysiska enheter som ett komplement och ska
representera det som ar inskickat digitalt. Fysiskt material budas eller overlamnas till
Sveriges Kommunikationsbyraer pa Wallingatan 38 (van 4), mellan kl.10.00-15.00
den 13 september 2024.
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VIKTIGA DATUM

31 maj - Tavlingen 6ppnar

10 september (forlangd deadline) - Tavlingen stanger
TBA - Nomineringarna slapps

17 oktober - Prisutdelning

KONTAKT

Tavlingsansvarig: Said Can
Telefon: +46 70 757 25 64
Mail: contentawards@komm.se

Under tavlingsperioden kommer det mycket mail, vi forsoker svara inom 24h.

Vid tekniska problem nar du registrerar dina bidrag ar du valkommen att maila till:

support@awardly.se

Swedish Content Awards 2024
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